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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国调味品电商市场分析与投资前景研究报告》共十章。报

告介绍了调味品电商行业相关概述、中国调味品电商产业运行环境、分析了中国调味品电商

行业的现状、中国调味品电商行业竞争格局、对中国调味品电商行业做了重点企业经营状况

分析及中国调味品电商产业发展前景与投资预测。您若想对调味品电商产业有个系统的了解

或者想投资调味品电商行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    目前调味行业处于历史最好发展阶段，渠道力和创新能力强、品牌知名度高，未来调味品

企 业将会成为市场的主导。未来3-5年行业收入增速有望保持15%.目前国内调味品行业渠道中

餐饮、家庭和工业渠道各占40%、30%和30%.餐饮渠道中 调味品的增长主要来自于餐饮业本身

增长、调味品消费额在餐饮业营业额占比的提升。家庭消费渠道的增长主要来源于消费升级

驱动下的量价齐升；工业渠道的增长 则受益于下游相关食品企业的稳定需求。 

目前中国调味品行业的两大显著特点是增速快和市场集中度低。增速快主要建立在消费者需

求之上，这是因为调 味品是老百姓日常生活所必需的。此外，随着居民生活水平的提升，其

对调味品的要求更高，因此也会带给整个行业高端化的发展趋势。市场集中低主要是因为国

内 酱油生产企业数量众多，且国内市场层级较多，众多中小企业得以生存。未来随着调味品

大型企业对渠道的进一步渗透及消费者品牌意识的增强，行业集中度也将随 之上升。 

近年来中国电子商务飞速发展，互联网具备庞大的商机信息量、即时互动性、成本较低的特

点，为广大中小调味品企业开启了快速崛起、提升市场竞争力的营销新渠道。 

    2014年电子商务市场细分行业结构中，B2B电子商务市场份额占比74.6%、网络零售市场份

额达21%;O2O市场份额占比4.4%. 

B2B 电子商务仍然占主导地位，整体占比略减少至74.6%.另外，网络购物占比有小幅度提升，

由2013年的17.6%增长至21%.2014年受中国经济下 行压力增大，经济增速减缓，B2B电子商务

市场增速相应下滑，整体占比相对减少。同时，随着网络购物行业发展的日益成熟，各家电

商企业除了继续立足于网购 市场的深耕和精细化运作，不断扩充品类和优化物流及售后服务

外，也在积极向三四线城市甚至农村市场扩张，促使增长加快。 

于此同时，国内的电子商 务平台也如雨后春笋般层出不穷。让不少的调味品企业尝到了甜头

，进而引发了一股行业内电子商务投资热潮。但是虽然很多调味品企业对电子商务有所重视

，但对 电子商务平台的具体特点了解得并不深入。一些企业疯狂地在许多电子商务平台都注

册了会员，有付费的，也有免费的。结果热情虽有，然而由于缺乏专人维护、疏 于管理，信

息交流不够通畅，导致这些注册的帐号很难发挥作用。 
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3、加大电商团队的培养力度 

4、加强企业内部信息化建设，加大技术改造 

第三节 调味品企业电商市场策略分析 
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